Landseitige Gestalter auf
dem maritimen Vormarsch
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Rafael Nadals Refuigium
auf zwei Rumpfen

Edelholzschau in
organischen Formen

12,50 € * Italien 12,50 € * Slowake

SOARING

Made In Germany
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,Yachting globalisiert automatisch”

Birgit Pricker ist die Vertriebsleiterin von Yachtglass aus Dersum. Die 38-jahrige
Emsléanderin spricht tber aktuelle Glastrends, die Vorteile einer familiaren Branche
und die Nahe zu den Niederlanden.

Gab es bei dir vor deiner Tatigkeit bei
Yachtglass bereits eine Verbindung
zum Wasser?

Ich komme aus der Schifferstadt Haren
(Ems) mit der deutschlandweit dritt-
groRten Reederei-Dichte. Gegenlber
von meinem Elternhaus ist eine Werft
fur die Binnenschifffahrt, die den Eltern
einer Freundin gehorte. Man hat einen
wunderbaren Blick auf den Helgen, und
ich kann mich gut an den Geruch von
Teer in der Nase erinnern. Als Kinder
haben wir haufig auf der Werft gespielt,
und da war dieser Tag, an dem meine
Freundin und ich uns heimlich das klei-
ne Boot mit AuBenborder genommen
haben und auf der Ems herumgefahren
sind. Unsere Eltern waren so besorgt.
Das war das letzte Mal, dass wir das
heimlich gemacht haben.

Wie bist du ins Yachting gekommen?
Ich bin durch und durch Vertrieblerin.
Nach dem Abitur habe ich eine Ausbil-
dung zur GroR- und AuRenhandelskauf-
frauin einer Firma gemacht, die Glas fir
den Architekturbereich verbaut hat. Das
Glas kam damals schon von Hero-Glas.
Nach vertrieblich orientierten Weiterbil-
dungen binich im Finanzsektor gelandet,
dem ich heute noch treu bin und denich
mit groBem Interesse verfolge. Ich war
kurz davor, eine weitere Fortbildung im
Segment der Schiffsfinanzierung zu be-
legen, als ich 2008 dann bei Yachtglass
im Vertrieb angefangen und meinem da-
maligen Chef zugearbeitet habe. Nach

seinem Ausscheiden (ibernahm ich einen
groBen Teil seiner Aufgaben und bin so
zum Projektmanagement gekommen
und habe vertrieblich die Verantwortung
Ubernommen.

Ist es Zufall, dass das Vertrieb

prozentual die meisten Kunden neben
Norddeutschland. Zurzeit betreuen wir
aber auch einen Australier.

An welchen Stellen habt ihr schon
Glas verbaut, an denen man es nicht
ver wirde?

von Yachtglass ausschlieBlich aus
Frauen besteht?

Das ist in der Tat ein glicklicher Zufall.
Wir haben sowohlim Biiro als auch in der
Produktion eine hohe Frauenquote. Aus
Sicht einer Frau haben Frauen wirklich
viele Vorteile: ziel- und ldsungsorien-
tierteres Arbeiten, Probleme werden
einfach benannt und auf den Punkt ge-
bracht, Frauen gehen keinem Streit aus
dem Weg und packen die Sache beim
Schopf. Dennoch bin ich gegen die viel
diskutierte Frauenquote. Im Vertrieb
haben wir seit August 2019 tatsachlich
einen ,,Quotenmann”, der sich vermehrt
auf die neue Abteilung Sea & Tec kon-
zentriert, die den Kreuzfahrt- und Sport-
bootsektor abdeckt. Also einen Markt,
der nicht so hohe visuelle Anforderungen
an das Glas stellt, wie wir es aus dem
Superyachtbereich kennen.

Bist du haufig auf Reisen?

Leider unterliegen wir alle in diesem Jahr
der Pandemie. Dieses Jahr wére ich viel
haufiger in Frankreich, Spanien und Ita-
lien gewesen. Tatsachlich war ich im
August das erste Mal iberhaupt wieder
unterwegs. Wobei ich die Niederlande
nicht dazuzahle, von Dersum ist es ein
Spaziergang zur Grenze. Dort haben wir

~Immer starker gefragt sind schaltbare Glaser,

um auf Knopfdruck Privatsphare zu haben”
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Da fallt mir spontan ein vollflachig
schwarz bedrucktes Displayglas mit inte-
griertem Magnetkompass ein. Oder ein
Glas zur Ankerinspektion, Poolbodengla-
serund Glaser unterhalb der Wasserlinie
Die wenigsten konnen sich vorstellen,
dass diese Glaser ganz genauen Begut-
achtungen hinsichtlich der Glasdicken-
berechnung und der jeweiligen Einbau-
situation bedurfen, besonders in Bezug
auf die Wassermassen, die auf den je-
weiligen Glasern lasten.

Welche Glastrends beobachtest du?
Das ist ganz schnell und einfach be-
antwortet: Die Glaser werden immer
groRer, fir helle Durchsichten und ein
freundliches Ambiente im Innenbereich.
Gleichzeitig sollen die Glaser aber auch
immer diinner werden, um Gewicht spa-
ren zu kénnen. Man darf nicht verges-
sen, dass Glas nahezu dieselbe Dichte
hat wie Beton und extrem schwer ist.
Nachhaltigkeit und Umweltfreundlich-
keit sind in aller Munde. Immer starker
gefragt werden schaltbare Glaser, um
auf Knopfdruck Privatsphare zu haben.
Es gab diese Glaser nur in Mattweil3,
mittlerweile ermoglicht die Technik ver-
schiedene Farben, Dimmbarkeit und bis
zu 99-prozentige Abdunkelung.
Hero-Glas ist ein Glasveredeler. Inwie-
fern produziert ihr auch selbst Glas?
Die planen Jumbo-Platten werden in ei-
ner Grole von sechs mal 3,20 Meter von

BOOTE EXCLUSIV 6/20

Vertraute Umgebung: Birgit Pricker ist mit und auf einer Werft fiir Binnenschiffe in

Haren an der Ems aufgewachsen. Fir Yachtglass betreut sie Superyachtprojekte.

den grofRen Glashitten in verschiedenen
Glasdicken und -farben als Rohmaterial
an uns geliefert. Daraus zaubert unsere
Produktion das jeweilige Wunschglas
Ich wiirde behaupten, dass wir einer der
wenigen Glasveredeler in Europa sind,

der alles selber an einem Standort pro-
duzieren kann. Neben dem klassischen
Zuschnitt, der Kantenbearbeitung und
dem thermischen Vorspannprozess
kénnen wir Glaser auch zwei- oder drei-
dimensional biegen. Das Herzstlick ist

YOUNG PROFESSIONALS

die URG-Anlage, die Glaser chemisch
vorspannt. Noch ganz frisch ist unser
groBer Reinraum zum Laminieren der
Glaser, der die visuelle Qualitatim Yacht-
standard gewahrleistet. Brandschutzgla-
ser der Brandschutzklassen AO und A60
gehoren ebenso in unseren Fertigungs-
bereich wie beschusssichere Glaser. Im-
mer wieder filhren wir Wasserdrucktests
oder Pendelschlagversuche durch, die
von Klassifizierungsgesellschaften ge-
fordert werden.

Was macht fiir dich den Reiz der Yach-
tingbranche aus?

Der Versuch, alles scheinbar Unmégliche
moglich zu machen, das Ausleben krea-
tiver Adern, die Vielfalt der Designs. Es
gleicht wirklich kein Projekt dem anderen,
und das macht diese Industrie sehr span-
nend. Man bekommt immer viele ldeen
und Eindriicke und wechselt regelmafig
seinen eigenen Fokus. Einen besonderen
Reiz stellt natirlich auch der kleine tUber-
sichtliche Markt dar, den die Industrie
umgibt. Jeder in dieser Branche weil3,
worauf es ankommt, und jeder holt im-
mer das Beste aus sich heraus. Yachting
verbindet einen mit vielen tollen Men-
schen an den schonsten Orten der Welt
und globalisiert einen quasi automatisch.
Wie nutzt du das YPY-Netzwerk?

Ich versuche an Treffen teilzunehmen
und halte regen telefonischen Kontakt
2u einigen Mitgliedern. Gerade in diesem
Jahr blieb einem fast nur das virtuelle
Networking. Man arbeitet mit Profis aus
der Branche zusammen, und jeder gibt
gerne seine Erfahrungen und sein Wis-
sen weiter, auch deutschlandibergrei-
fend. Dadurch gestalten sich oft neue
Méglichkeiten und Ideen. Networking
bringt eine rapide Hebelwirkung mit sich,
die man nicht unterschatzen darf

Die 2017 gegrindete Netzwerkplattform , Young Professionals in Yachting Germany” untersttzt ihre Mitglieder dabei, Kontakte
innerhalb der Branche zu kniipfen. Beitreten kann jeder, der schon in der Yachtingindustrie arbeitet und zwischen 20 und 42 Jahre
alt ist. Derzeit hat der Verein Uber 100 Mitglieder aus unterschiedlichen Bereichen der Groyachtwelt. ypyinternational.org
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