~REBECA“ TERMINE

Benettis 40-Meter-Badeinsel el T Dringender
fiir einen Speedfreak : Nachholbedarf

~.MORGANA"
Sportliche Custom-Slup

aus Sudafrika

Slowakei: 13,80 €

5,20 € * Finnland: 16,80 € * Frankreich: 15,20 € ¢

* BeNelLux: 13,80 € » Italien: 15,20 € * Spanien: 15,20 € * Portugal (Cont.): 1
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,Das Disneyland der Weltelite”

Bogdan Gusareyv ist ein Quereinsteiger, wie es ihn im Yachting nicht allzu haufig gibt.
Seine Karriere verlauft so steil wie die Hange seiner Wahlheimat Monaco.
Kdurzlich ernannte Bering Yachts den 30-Jahrigen zum europaischen Verkaufsleiter.

Gab es wahrend deines Studiums oder pri-
vat Hinweise auf Yachting?

Ich wollte schon von klein auf unternehme-
risch tatig sein, also studierte ich International
Business Management in den Niederlanden.
Wahrend eines Auslandssemesters in London
traf ich meinen Kindheitsfreund wieder, der
mit EMS-Training sehr erfolgreich wurde und
unter anderem Studios in South Kensington
hatte. Das hatte mich inspiriert, und ich wollte
dasselbe in Monaco etablieren. Leute dort
haben wenig Zeit und legen groRen Wert auf
ihre Gesundheit und ihr AuBeres. Meine Frau
und ich entschieden, all-in zu gehen, und in-
vestierten unser Erspartes in dieses Business.
Wir hatten wirklich keine Ahnung, was uns
erwartet, und wir landeten auf einem kleinen
Segelboot in Cap-d’Ail. Das war meine erste
,Yachting™-Erfahrung (lacht). Wir hatten weder
Borddusche noch -toilette und mussten bei
Wind und Wetter auf die Sanitaranlagen der
Marina ausweichen, die einige Hundert Meter
entfernt waren. Im Sommer war es warm, im
Winter kroch die Kalte vom Rumpf herauf. Wir
mussten irgendwo anfangen und gewohnten
uns recht schnell an das Bordleben.

Wie hat sich Monaco angefihlit?

Monaco kam mir wie das Disneyland der
Weltelite vor: perfekt gepflegte Grinanlagen,
eine sichere Umgebung, 300 Sonnentage im
Jahr, die exklusivsten Sportwagen, beeindru-
ckende Megayachten und die glamourdsesten
Events. Nichts schien unmaglich.

Wann kam das richtige’ Yachting ins Spiel?
Schnell merkte ich, dass ich eher mit Luxus-
gltern arbeiten und um jeden Preis in Monaco
bleiben wollte. Nach mehreren Initiativbewer-
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bungen fing ich bei dem Superyachtbauer
Dynamig an. Ich lernte schnell und viel und
wurde mit Marketing- und PR-Aufgaben be-
traut. Ein groRer Erfolg war die GTT 115, die
gemeinsam mit Studio F. A. Porsche entstand
und die wir 2017 auf der MYS présentierten.

Inwiefern war es hilfreich fiir dich, dass du
Russisch sprichst?

Ich bin mit vier Jahren aus der Ukraine nach
Dusseldorf gekommen. Seither sprach ich
fast ausschlieBlich Deutsch. Da jedoch bei
Dynamiq viel Russisch gesprochen wurde,
vertiefte ich schnell meine russischen Yach-
ting-Sprachkenntnisse. Die Mehrheit der Kun-
den sprach Deutsch, Russisch oder Englisch,
ich konnte also mit dem GroRteil des Marktes
kommunizieren.

Hattet ihr weiterhin an Bord gelebt?

Ja, wir arrangierten uns. Und es gab lustige
Momente. Man traf sich haufig mit Bekannten
direkt am Hafen von Cap-d'Ail im Bademan-
tel, wenn ich morgens zu den Duschen ging
Schlussendlich zogen wir aufs Land in eine
normale Wohnung mit Dusche und WC

Auf welches Tatigkeitsfeld hast du dich
seither spezialisiert?

Ich betrieb viel Onlinemarketing, fadelte Koo-
perationen mit internationalen Firmen ein und
war fiir die gesamte Kommunikation nach au-
Ren zustandig. Zudem sorgte ich fir die stan-
dige Optimierung der Website, ihr SEO und
SEM und fir die Erstellung der Broschuren.

Bei Yachtshows organisierte ich Tagesablaufe
und koordinierte Events, wie zum Beispiel
Yachtshootings und Interviews.

Im Sommer 2018 hast du einen kurzen Ab-
stecher in die Tirkei gemacht, kamst aber
wieder nach Monaco. Wie kam es dazu?
Ich spiirte, dass die Zeit reif war fir Veran-
derung, und nahm eine Stelle bei Hysucat in
der maritimen Freihandelszone von Antalya
an, um die RIBs mit ihrer Foiling-Technologie
in Europa bekannt zu machen. Die Produktion
der Boote war zu diesem Augenblick frisch
von den Vereinigten Staaten dorthin verlegt
worden und Prozesse noch im finalen Schliff.
Nach einiger Zeit merkte ich, dass mir die
direkten Bezugspunkte zum Yachting, so wie
es sie in Monaco gab, fehlten, und es bot
sich — wie es manchmal so ist im Leben —
beruflich an, zurick nach Monaco zu gehen.
Mein alter Arbeitgeber hatte meine Position
noch nicht besetzt und suchte nach einem
neuen Vertriebler. Seit Ende 2018 arbeitete
ich somit im Sales und Marketing bei Dyna-
miq weiter. Durch den taglichen Kontakt zu
Kunden und Héndlern konnte ich mir einen
umfangreichen Uberblick tiber den aktuellen
Yachtmarkt verschaffen.

Seit Januar 2021 reprasentierst du Bering
Yachts in Europa. Wie hat sich das ergeben?
Nach zweieinhalb Jahren wieder bei Dynamiq
kontaktierte mich Bering Yachts, die Mutter-
gesellschaft von Hysucat. Sie wollten ihre
Stahl-Explorer noch starker iiber den US-ame-

Von Monaco aus konnte ich mir einen umfangreichen
Uberblick tiber den aktuellen Yachtmarkt verschaffen
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Werftbesuch: Bogdan Gusarev in den Bering-Hallen in Antalya. Der Firmensitz ist in den USA, der 30-jahrige Disseldorfer operiert von Monaco aus.

rikanischen Heimatmarkt hinaus verkaufen.
Flr mich war es ein No-Brainer, da ich meine
lokalen Kenntnisse in Monaco und Siidfrank-
reich anwenden kann und der Explorer-Markt
seit Jahren im Aufschwung ist. AuBerdem
kenne ich das Team und die Firmenstrukturen
bereits von meiner Zeit in der Turkei. Momen-
tan sind wir dabei, ein Blro in Monaco zu
eroffnen. Von dort werde ich die europaischen
Verkaufsaktivitaten koordinieren.

Wie sehen deine ersten Schritte im neuen
Job aus?

In diesem Jahr méchten wir ein Vorflhrschiff
vor Ort haben und auf allen groRen européi-
schen Messen vertreten sein. Zurzeit sind
in den Werfthallen in Antalya acht Yachten
mit Stahlrumpf und Alu-Aufbauten von 19 bis
44 Metern Lange im Bau, alle auf Kunden-
bestellung. Bering steht fiir sehr robuste und

seetaugliche Yachten, die mit Komfort und
Sicherheit tberzeugen. Dadurch, dass die
Schiffe in der Turkei komplett inhouse ent-
wickelt, designt und gebaut werden, spart
der Kunde im Vergleich zu europaischen Werf-
ten viel Zeit und Geld. Da die praktische und
eignerfreundliche Handhabung der Yachten
vor allem bei deutschen Kunden gefragt ist,
werde ich haufig zwischen Monaco, Antalya
und Dusseldorf pendeln

Was hat sich in deinem beruflichen Alltag
seit der Epidemie verandert?

Die Nachfrage war 2020 sehr hoch. Geschéfts-
leute oder Arzte wollen ihren Lebensabend ge-
meinsam mit der Familie genief3en und flexibel
reisen. Meist telefoniert man mit den Kunden,
statt sich direkt zu treffen. Der Kontakt ist
personlicher, aber gleichzeitig distanzierter
geworden. In der direkten Kommunikation ist

nattirlich Corona meist ein Gesprachsthema,
haufig bricht es das Eis, wenn man sich in
verschiedenen Landern befindet. Man ist sich
schnell naher, weil man personliche Erfah-
rungen austauscht.

Welche von YoungF
in Yachting nutzt du wie?

Mit Mitgliedern von YPY Deutschland kam
ich zur boot in Disseldorf in Kontakt. Ich war
von Anfang an Mitglied des Monaco Chapters,
was mir sehr geholfen hat. Es gab monatliche
Treffen im Yacht Club Monaco, oftmals mit
Vortragen. Gleich bei meiner ersten Teilnah-
me hat Eddie Jordan gesprochen. Es wurde
auch eine Art Speed Networking veranstaltet,
wobei man schnell gute Kontakte knlipfen
konnte. Uber YPY bin ich das erste Mal tat-
sachlich zum Segeln gekommen. Das war auf
einer Jolle und sehr spaBig.

Die 2017 gegrundete Netzwerkplattform , Young Professionals in Yachting Germany” unterstitzt ihre Mitglieder dabei, Kontakte innerhalb der
Branche zu knUpfen, unter anderem auf Events und bei Stammtischen. Beitreten kann jeder, der schon in der Yachtingindustrie arbeitet und zwi-
schen 20 und 42 Jahre alt ist. Derzeit hat der Verein iber 100 Mitglieder aus unterschiedlichen Bereichen der Gro3yachtwelt. ypyinternational.org
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